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Missédo
Contribuir para a garantia do direito a satde e do Direito Humano a alimentagéo
Adequada e Saudavel, normatizando e disciplinando o exercicio profissional do

Nutricionista e do Técnico em Nutricdo e Ditética, para uma prdatica pautada na ética e
comprometida com a Seguranca Alimentar e Nutricional,em beneficio da sociedade.

Ser referéncia como instituicdo que prima pelo adequado exercicio técnico e ético do

Nutricionista e do Técnico em Nutricdo e Dietética e contribuir para a garantia do Direito
a Sadde e a Alimenta¢cdo adequada e Saudavel no Brasil.

Valores

ETICA - RESPONSABILIDADE - TRANSPARENCIA - RESPEITO - EFICIENCIA.
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Marca

Esta & a marca do CFN, composta pela sigla como elemento principal, com destaque para
a ultima letra em tom de verde, reforcando a relagcdo com a nutrigdo. A escolha das cores
transmite equilibrio, modernidade e credibilidade, alinhando-se a missdo da instituicdo.

A tipografia combina solidez e leveza, garantindo uma identidade visual clara e de facil
reconhecimento. O destaque na palavra “NUTRICAO” reforgca o compromisso com a dreq,
valorizando sua relev@ncia. A marca foi desenvolvida para ser atemporal, acessivel e
representar com clareza os principios do CFN.
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Assinaturas

Assinatura principal &€ formada pela unido de sigla e legenda.
Prioritariamente, ela deve ser aplicada nas cores institucionais sobre fundo
branco, respeitando sempre as proporcdes e os dlinhamentos entre todos
os elementos que a constituem.

A marca principal pode ocorrer em duas versdes: uma vertical, de uso

preferencial, e outra horizontal. O uso da versé&o horizontal é indicado somente
para situagdes em que ndo for possivel aplicar a versdo preferencial.
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cores

As cores de uma marca possuem grande importdncia para suad
identificacdo visual e seu fortalecimento, bem como para o reconhecimento
por parte do publico.

A marca desenvolvida para o CFN utiliza seis cores. De acordo com o tipo de
peca a ser produzidag, diferentes referéncias de cores serdo necessarias.

HEX: HEX: HEX: HEX: HEX: HEX:

#8DBE53 #525D6F #074805 #F8CD41 #F48821 #2581DD

RGB: RGB: RGB: RGB: RGB: RGB:

141,190, 83 82,93, M 7,72,5 248, 205, 65 244,136, 33 37,129, 221
Principais Secunddrias



Tipografia

A adocdéo da fonte “Poppins” no manual do CFN
proporciona uma tipografia limpa, moderna e

geomeétrica, ideal para a comunicacdo clara e POpp|mS

objetiva da instituicdo. Sua ampla familia de pesos

facilita aplicagdes diversas sem comprometer ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVWXY/
a identidade, = promovendo  consisténcia abcdefghikimnopgrstuvwxyz
visual e versatilidade em pegas impressas e 098/65437]

digitais, em alinhamento com os principios de
acessibilidade, inovagdo e eficiéncia institucional.

A adogéo de fonte “Variable” no manual do CFN permite, o . !
com um Unico arquivo, ;Ijustar peso, Ia?gura e inclinagréolde Va rla blE/Va rl a b I e/va H a b ‘ e

forma precisa, otimizando desempenho em midias digitais.

Isso garante consisténcia visual e versatilidade criativa sem ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
multiplicar versdes de fonte, alinhando-se aos principios abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
de inovacdo, acessibilidade e eficiéncia institucional. 0987654321

A adocao da fonte “Montserrat” no manual
do CFN promove uma identidade tipografica

solida, contemporanea e altamente legivel. M O n tse r ra t

Com estrutura geométrica e variedade de

pesos, ela oferece flexibilidade para aplicacdes AE%DEF}?.HKIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
institucionais em diferentes midias, reforcando 895725943%1 mnopqrstuvwxyz
clareza, consisténcia visual e compromisso com

uma comunicagao publica moderna e eficiente.



Monocromia

Em caso de limitagcdes quanto ao nimero de cores disponiveis para a producdo do
material grafico, podem ser empregadas as versées monocromdticas da marca,
sempre em preto adequado para preservar a leitura e oreconhecimento da
identidade visual em qualquer aplicagdo.
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Usos incorretos

Quando aplicada, a marca do CFN néo deve sofrer alteracdes,
seja em sudads cores, proporcdes ou familia tipografica. Abaixo
s@do mostrados alguns erros que devem ser evitados.
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POSIGAO EPROPORGAO FAMILIA TIPOGRAFICA PROPORGAOE MAIUSCULAS E
DO SiMBOLO ROTAGAO MINUSCULAS
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VERSAO DE TONS VERSAO POSITIVA CONTORNO NA VERSAO EM TRAGOS

DECOR EMFUNDO ESCURO VERSAO POSITIVA COMCOR



Redu¢des maximas

O limite de reducdo deve ser observado para que a visibilidade e a legibilidade ndo
sejam comprometidas. A assinatura tem o limite de redugd&o estabelecido para
impressodes e para aplicacdes web, de acordo com as demonstragdes abaixo.
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Material Impresso 3cm 26cm 04cm

Material Digital NI5PX 100px 1opx
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