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A MARCA

Esta € a marca do CFN, a qual tem a sigla
como elemento principal, com destaque na
ultima letra em tom de verde enfatizando a
abreveatura de nutricionistas.

A marca desenvolvida busca sintetizar as
ideias em um simbolo moderno e de facil
assimilacao.
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ASSINATURAS

A assinatura principal é formada pela
uniao de sigla e legenda.
Prioritariamente, ela deve ser aplicada
nas cores institucionais sobre fundo
branco, respeitando sempre as propor-
coes e 0s alinhamentos entre todos os
elementos que a constituem.

A marca principal pode ocorrer em duas
versoes:

uma vertical, de uso preferencial, e outra
horizontal. O uso da versao horizontal é
indicado somente para situacdes em
que

nao for possivel aplicar a versao prefer-
encial.
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CORES

As cores de uma marca possuem grande
importancia para sua identificacao visual e seu
fortalecimento, bem como para o reconheci-
mento por parte do publico.

A marca desenvolvida para o CFN utiliza trés
cores,

De acordo com o tipo de peca a ser produzida,
diferentes referéncias de cores serao
necessarias.

Na imagem ao lado estao as referéncias das
principais escalas de cor para impressao e re-
producao digital. CMYK, RGB e Pantone.
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C81 M68 Y49 K6
R81 G92 B111
Pantone Metallic 8481 C

C68 MO Y96 KO
R133 G191 B64
Pantone Solid Uncoated 375 U

C57 M44 Y39 KO
R132 G135 B141
Pantone Solid Coated Cool Gray 8 C



TIPOGRAFIA

A familia tipografica da ldentidade Visual
do CFN € composta por Raleway e
Harabara, uma tipografia moderna e de
boa legibilidade.

A utilizacao desta mesma familia
tipografica esta prevista para aplicacoes
em outros textos como os de papelaria
institucional, de material de sinalizacao,
de cartazes institucionais, etc.

Primaria
Harabara Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

Secundaria

Raleway

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789




NEGATIVO

Deve-se sempre dar preferéncia ao uso da
marca nas cores institucionais em fundo
branco ou claro.

No entanto, ela também podera ser utilizada
em negativo para aplicacoes em fundo escuro.

Atencao, sempre que for necessario aplicar a
marca sobre fundos que prejudiquem de
alguma forma a sua leitura fundos com
imagens sem area de cor constante, o melhor
recurso sera a utilizacao de um box ou tarja
branca.

As medidas do box obedecem as mesmas car-
acteristicas das descritas na secao de area de
protecao.
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MONOCROMATICO

Em caso de limitacdes quanto ao numero
de cores disponiveis para a producao do
material grafico, podem ser empregadas
as versoes monocromaticas da marca,
sempre em tons de cinza.

A correspondéncia entre as cores originais
e 0s tons € mostrada na pagina seguinte.
Tambeém sao previstas versdes negativas
monocromaticas.

cin (=
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TONS DE CINZA

Ao lado € mostrado o esquema de cores
correspondentes entre as seis cores
originais da marca e 0s tons para versao
monocromatica..
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C71 M64 Y60 K11

R94 G94 B94

C52 M41 Y41 KO

R141 G141 B141
B 54 M53 Y53 KO

R136 G136 B136



A marca possui uma versao em traco
monocromatica sem variacao de tons a
qual difere levemente da sua assinatura
principal.

Nela, € utilizado o contorno das formas
que compdem a sigla, permitindo a
producao do material com uma Unica cor e
tom.

Nessas situacoes, a marca deve ser apli-
cada exclusivamente nas cores preta
(versao positiva), branca (versao negativa)
ou cinza institucional.

Qualquer outra cromia deve ser evitada
pois pode comprometer a caracterizacao
da identidade visual.

cin (el
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AREA DE PROTECAO

A area de protecao tem como objetivo garan-
tir a legibilidade e visibilidade da marca,
evitando a interferéncia de outros elementos
graficos.

Assim, deve ser preservado um espaco
minimo ao redor da marca.

Para a marca CFN, utiliza-se como medida-
base a altura das letras das duas palavras
principais. Esse valor € igual a X, distancia
que determina a area de protecao da marca.

As especificacoes estao na imagem ao lado.

x|

x|

CONSELHO FEDERAL | _[x
DE NUTRICIONISTAS

| >

X |

CONSELHO FEDERAL
DE NUTRICIONISTAS

| >



USOS INCORRETOS

Quando aplicada, a marca do CFN nao
deve sofrer alteracoes, seja em suas cores,
proporcoes ou familia tipografica.

Ao lado sao mostrados alguns erros que
devem ser evitados

errado

cin

CONSELHO FEDERAL
DE NUTRICIONISTAS

cfn

CONSELHO FEDERAL
DE NUTRICIONISTAS

errado

cin

0
WSEL-
COT UTRC

peN

errado

CFN

Conselho Federal
de nutricionistas

Posicao e proporcao do
simbolo

errado

n
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Versao de tons de cor

Familia tipografica

errado

Versao positiva
no fundo escuro

Proporcao e rotacao

errado
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Contorno na
versao positiva

Maiusculas e minusculas

errado

N
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Versao monocromatica
em cor




REDUCOES MINIMAS

O limite de reducao deve ser observado para
que a visibilidade e a legibilidade nao sejam
comprometidos.

A assinatura tem o limite de reducao estabe-
lecido para impressoes e para aplicacoes
web.

De acordo com as demonstracoes ao lado.

.« CFN
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