CONSELHO FEDERAL DE NUTRICIONISTAS

EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N° 1/2012

O CONSELHO FEDERAL DE NUTRICIONISTAS (CFN), autarquia federal, 6rgao de
fiscalizagao profissional regido pela Lei n° 6.583, de 20.10.1978, inscrito no CNPJ
sob o n° 00.579.987/0001-40, com sede no SRTV/Sul, Quadra 701, Conjunto L,
Bloco Il, Sala 406, Edificio Assis Chateaubriand, em Brasilia (DF), por intermédio de
sua Comissao de Licitacdo, instituida pela Portaria CFN n° 13, de 23 de maio de
2011, torna publico que realizara licitagdo na modalidade de CONCORRENCIA, tipo
TECNICA E PRECO, conforme descrito neste Edital e seus Anexos, nos termos da
Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993, atualizada, Lei n° 12.232, de 29 de abril de
2010 e Lei Complementar n°® 123, de 14 de dezembro de 2006.

OBJETO:

Constitui objeto da presente licitagdo a contratacdo de
pessoa juridica para prestacdo de servicos de publicidade,
para a realizacdo da campanha anual nacional, sobre tema
especifico definido pelo Conselho Federal de Nutricionistas
(CFN), e acBes publicitarias institucionais de valorizagédo
profissional, pelo periodo de 12 (doze) meses, conforme as
especificacdes constantes deste Edital e do Briefing.

AREAS DO CFN
INTERESSADAS:

Presidéncia do Conselho Federal de Nutricionistas e
Unidade de Imprensa e Comunicacao.

DATA E HORA DE
RECEBIMENTO E

Dia 17 de abril de 2012, as 10:30h

DE ABERTURA:

NORMAS DE Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, atualizada, Lei n°®

REGULACAO: 12.232, de 29 de abril de 2010 e Lei Complementar n° 123,
de 14 de dezembro de 2006.

LOCAL DA SRTV/Sul, Quadra 701, Conjunto L, N° 30, Bloco I, Sala

LICITACAO: 406, Edificio Assis Chateaubriand, em Brasilia (DF). CEP
70340-906.

CONTATOS E No endere¢co acima, no horario de 09:00 as 12:00 e das

INFORMACOES: 14:00 as 17:00 horas, de segunda a sexta-feira. Telefone:

(61) 3225-6027. Fax: (61) 3323-7666. O Edital e seus
anexos poderao ser obtidos gratuitamente, por meio do sitio
www.cfn.org.br, por e-mail ou na sede do CFN, devendo o

interessado apresentar disquete ou CD Rom. Para aqueles
que desejarem obter o Edital e seus anexos por meio
impresso, sera cobrado o valor de R$ 10,00 (dez reais) a

titulo de ressarcimento de despesas.

SRTVS, QUADRA 701, BLOCO I, SALA 406, CENTRO EMPRESARIAL ASSISCHATEAUBRIAND, BRASILIA —DF
CEP 70340-906 FONE (061) 3225-6027 FAX (061) 3323-7666 - E-MAIL: cfn@cfn.org.br
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CONSELHO FEDERAL DE NUTRICIONISTAS

EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA CFN N° 01/2012

OBJETO DA LICITACAO
1.1. Constitui objeto da presente licitacdo a contratacdo de pessoa juridica para
prestacdo de servicos de publicidade, conforme as especificacdes constantes

deste Edital e do Briefing, compreendendo:

a) realizagdo da campanha anual nacional, sobre tema especifico definido pelo
Conselho Federal de Nutricionistas (CFN);

b) realizacdo de acbes publicitarias institucionais de valorizacdo da profissao e
dos profissionais nutricionistas e técnicos em nutricdo e dietética;

c) a criacdo e producao de materiais de divulgacéo, incluindo impressos e midias
eletrénicas.

1.2. Em 2012, o tema para a campanha nacional é “Alimentac&o Fora do Lar”.

1.3 As campanhas anuais e as acdes de valorizacdo da profissdo e dos
profissionais nutricionistas e técnicos em nutricdo e dietética devem
compreender:

a) estudo, concepcéo, execucao e distribuicao a divulgacdo de campanhas online
e off-line, pecas publicitarias de qualquer natureza e audiovisuais;

b) desenvolvimento e execucao de a¢des promocionais e institucionais;

c) elaboracdo de marcas, logotipos, pecas publicitdrias e expressfes de
propaganda;

d) assessoramento das acdes de comunicacao nos diversos veiculos de midia;

e) agenciamento, veiculacdo e intermediacdo perante os diversos veiculos de
midia;

f) desenvolvimento de acgfes e estratégias para o marketing e e-marketing.

2. CONDICOES GERAIS DE PARTICIPACAO

2.1. Poderdo participar da licitacdo as empresas que tenham objeto social compativel
com o objeto da licitacdo, ou seja, as agéncias de propaganda, e desde que:

2.1.1 Atendam as condi¢cdes deste Edital e apresentem os documentos nele exigidos,
em original ou por qualquer processo de coOpia autenticada em Cartorio de Notas ou
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Oficio competente ou por membro da Comissao de Licitacéo, a vista dos originais;

2.1.2. Nao estejam sob faléncia, recuperacéao judicial ou extrajudicial, concurso
de credores, em dissolucdo, em liquidacdo, consércios de empresas, e nado
sejam controladoras, coligadas ou subsidiarias entre si;

2.1.3. Nao tenham sido declaradas inidéneas por qualquer oOrgado da
Administragdo Publica, direta ou indireta, federal, estadual, municipal ou do
Distrito Federal ou que estejam suspensas ou impedidas de licitar e contratar
como CFN; e

2.2. Nao poderao se beneficiar do regime diferenciado e favorecido em
licitacdes, concedido as microempresas e empresas de pequeno porte,
pela Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006, as que se
enquadrarem em qualquer das exclusdes relacionadas no § 4° do art. 3°
dessa Lei.

2.3. Qualquer esclarecimento em relacdo a presente licitagdo podera ser
solicitado diretamente a Comisséo de Licitacdo ou a Unidade de Imprensa e
Comunicagdo no endereco e horarios constantes no preambulo, por escrito,
através de e-mail, fax ou pelo correio.

3 - DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS

3.1 - Os interessados deverdo habilitar-se a Licitacdo, na data, horario e local
indicados no preambulo, perante a Comissédo de Licitagdo, apresentando 4
(quatro) envelopes opacos e devidamente lacrados (sendo um deles
obrigatoriamente fornecido pelo CFN, quando da aquisicédo deste Edital),
rubricados no seu fecho (exceto o envelope n° 1 retro citado, que deve ser
apenas lacrado), devendo obedecer as disposi¢des abaixo:

a) Envelope N° 01 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — NAO
IDENTIFICADO

LICITACAO: CONCORRENCIA CFN N° 001/2012
OBJETO: “Contratacdo de empresa de publicidade e propaganda”

a.l) Este envelope (que sera fornecido exclusivamente pelo CFN, quando
da retirada do Edital e contra recibo) ndo podera ser identificado, para
preservar, até a abertura do envelope n°® 02, o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicacdo Publicitaria (Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia), sendo vedado a
licitante apresentar em sua parte externa e em todo seu conteudo, a colocagéo
de qualquer tipo de simbolo, marca, nome ou outro meio qualquer que a
identifique.
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a.1.1) Os invélucros padronizados contendo a via ndo identificada do Plano de
Comunicagdo sO serdo recebidos pela Comissdo de Licitacdo se néo
apresentarem rubrica, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz
de identificar a licitante.

a.2) O Plano de Comunicacdo deverd ser datado, com paginas numeradas
sequencialmente.

a.3) Os exemplos de pecas relativos a ldeia Criativa, sem nenhuma identificacéo de
sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se
ao tamanho do envelope n° 01.

a.4) O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Nao Identificado, devera ser redigido em
lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente —, com
clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

em papel A4, branco;

com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

com textos justificados;

com espacamento “simples” entre as linhas;

com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto
inferior direito da pagina;

em caderno Unico;

sem identificacdo da licitante.

a.5) As especificagbes do subitem acima aplicam-se, no que couber, ao subquesito
Ideia
Criativa.

a.6) As tabelas, graficos e planilhas referentes a estratégia de midia e ndo midia
poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos.

a.7) O Plano de Comunicacdo Publicitaria — N&o ldentificado, ndo podera conter
informacédo, marca, sinal, etigueta ou qualquer outro elemento que permita a
identificacdo de sua autoria.

a.8) Os exemplos de pecas que integram a Ideia Criativa, do Plano de Comunicacgé&o
Publicitaria — N&o Identificado, devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e

adequar-se ao tamanho do envelope n° 1.

a.9) A inobservancia destas instru¢des acarretara a desclassificacdo da licitante.
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b) Envelope N° 02 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA -
IDENTIFICADO

LICITACAO: CONCORRENCIA CFN N° 001/2012
OBJETO: “Contratacao de empresa de publicidade e propaganda”
RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE.

b.1) O Envelope n° 02 devera ser providenciado pela proponente e devera possuir
as medidas e caracteristicas fisicas do Envelope n° 1 (a ser fornecido pelo CFN),
devendo ainda ser inviolavel quanto as informa¢des e documentos nele constantes,
até a data de sua abertura.

b.2) O Plano de Comunicacdo devera ser redigido em lingua portuguesa - salvo
guanto a expressfes técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas,
entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, endereco completo,
namero do telefone, fax e e-mail quando existente.

b.3) O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Identificado, sem os exemplos de pecas
da Ideia Criativa, devera constituir-se em uma copia do Plano de Comunicacédo —
N&o ldentificado, mas com a identificacdo da licitante e ser datado e assinado na
altima pagina

e rubricado nas demais por quem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

c) Envelope N° 03 - !NFORMAC@ES RELATIVAS NA CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICACAO DOS LICITANTES

LICITACAO: CONCORRENCIA CFN N° 001/2012

OBJETO: “Contratacdo de empresa de publicidade e propaganda”

RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE.

c.1) O envelope n° 03 devera ser providenciado pela proponente, devendo ainda ser
inviolavel quanto as informagfes e documentos nele constantes, até a data de sua
abertura.

c.2) Os documentos a serem inseridos neste envelope deverdo ser redigidos em
lingua portuguesa - salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente - com

clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da
empresa, endereco completo, nimero do telefone, fax e e-mail, quando existente.
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c.3) Os documentos acostados no envelope n°® 3 ndo poderdo ter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Nao identificado, que permita a identificacdo da
autoria desta, antes da abertura do envelope n° 02.

d) Envelope N° 04 — PROPOSTA DE PRECOS

LICITACAO: CONCORRENCIA CFN N° 001/2012

OBJETO: “Contratacao de empresa de publicidade e propaganda”
RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE.

d.1) O envelope n°® 04 devera ser providenciado pela proponente, devendo ainda ser
inviolavel quanto as informacdes e documentos nele constantes, até a data de sua
abertura.

d.2) Os documentos a serem inseridos neste envelope, Planilha de Precos e
Declaracbes dos itens 6.1.2 e 6.1.3, deverdo ser redigidos em lingua portuguesa -
salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas,
entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, endereco
completo, numero do telefone, fax e e-mail, e assinados por quem detenha
poderes de representacdo legal da proponente, ou de seu procurador
legalmente constituido, na forma de seus atos constitutivos.

3.2 - Os envelopes N° 02, N° 03 e N° 04, deverdo conter, obrigatoriamente, os
documentos respectivos e citados neste edital, apresentados da seguinte forma:

A - Em uma via no original, sem emendas, rasuras ou entrelinhas;

B — Assinados e datados na ultima pagina e rubricados em todas as folhas pelo
Representante Legal da Empresa Licitante, ou de seu procurador legalmente
constituido, observadas as exigéncias constantes nos Anexos e Modelos deste
Edital.

C - Numerados, sequencialmente, podendo o numero vir ao lado direito e inferior da
pagina, contendo ao final o Termo de Encerramento, com a paginacao de inicio e
término dos documentos contidos em cada envelope.

3.3 - Os Envelopes N° 01, N° 02, N° 03 e N° 04 serdo entregues por representante
da licitante, credenciado por meio de "Carta de Credenciamento”, conforme modelo
constante do Anexo I.

3.3.1 - No inicio da sessdo, a Comissdo de Licitagdo examinara as Cartas de
Credenciamento e os documentos de identidade, retendo as primeiras para posterior
juntada aos autos do processo licitatorio.
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3.3.2 — Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante legal ou estatutario,
o credenciamento serd feito por intermédio de procuracdo publica ou particular (esta
com firma reconhecida e acompanhada dos documentos que comprovem a
legalidade da outorga de poderes), com no minimo os poderes constantes do
modelo que constitui o Anexo I.

3.3.3 — A auséncia de documento habil de representacdo ndo impedira o
representante de

participar da licitacdo e de entregar a documentacdo solicitada, mas ele ficara
impedido de

praticar qualquer ato durante o procedimento, até que seja apresentado o
documento competente.

3.3.4 — A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcgdo dos
envelopes, em conformidade com o solicitado nos itens deste, credencia o
representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de substituicdo do
representante no decorrer do processo licitatério, devera ser credenciado novo
representante, nos mesmos termos acima.

3.3.5 - Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da
sessdo de recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e
de pregos.

3.3.6 - Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelas licitantes
classificadas no julgamento final das propostas.

4 — DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Os documentos de habilitacdo, Envelope n° 5, serdo apresentados apenas pelos
licitantes classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 11, § 4°,
Inciso XI da Lei 12.232/2010.

4.1 — A contratacdo da licitante vencedora nos quesitos julgamento técnico e de
precos, somente se fard mediante a apresentacdo completa dos documentos (em
vigor na data da sessado de sua analise), em copias autenticadas por tabelionato de
notas, a seguir descritos:

4.1.1 - DOCUMENTO D-1

Declaracdo de aceitacdo das condigBes deste Edital, e de submisséo as exigéncias
legais, bem como de responsabilidade pela autenticidade e veracidade dos
documentos e informagdes apresentadas, conforme Modelo constante no Anexo I,
deste Edital.
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DOCUMENTACAO RELATIVA A HABILITACAO JURIDICA
4.2 - DOCUMENTO D-2
A — Cédula de identidade dos representantes legais da licitante;

B — Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado nos
orgaos competentes (junta comercial ou cartério de registro de pessoas juridicas)
acompanhado de suas alteracdes ou apresentado em sua forma consolidada, em se
tratando de sociedades comerciais e, no caso de sociedades por acoes,
acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;

C - Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova da
diretoria em exercicio;

D - Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento
expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

E - Certificado de Registro no Conselho Executivo das Normas Padrao — CENP.
4.2.1 — Os documentos acima citados deverdo ter dentre seus objetivos sociais as
atividades tipicas e exclusivas da propaganda e como tal definidas na Lei 4.680/65,
no seu

Decreto Regulamentador N° 57.690/66.

DOCUMENTAQAO RELATIVA A REGULARIDADE FISCAL:

4.3 - DOCUMENTO D-3

Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ, do Ministério
da Fazenda.

4.4 - DOCUMENTO D-4

Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver
relativo ao domicilio ou sede da empresa, pertinente a seu ramo da atividade e
compativel com o objeto da Licitac&o.

4.5 - DOCUMENTO D-5

Prova de Regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal,
apresentada conforme abaixo:
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Fazenda Federal: “Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido”, emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil ou pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional,

Fazenda Estadual: “Certiddo Negativa de Débito ou equivalente emitida pela
Secretaria de
Estado da Fazenda ou do Distrito Federal”;

Fazenda Municipal: “Certiddo Negativa de Débito ou equivalente emitida pelo
municipio
sede ou domicilio da licitante”.

4.6 - DOCUMENTO D-6

Prova de regularidade relativa a Seguridade Social mediante certiddo negativa de
débitos expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil;
4.7 - DOCUMENTO D-7

Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS),
mediante certificado de regularidade de situacdo expedido pela Caixa EcondGmica
Federal.

DOCUMENTACAO RELATIVA A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:
4.8 - DOCUMENTO D-8

a) CERTIDAO NEGATIVA DE FALENCIA OU RECUPERACAO JUDICIAL,
expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, com data de expedi¢céo
nao superior a 30 (trinta) dias, quando ndo houver prazo de validade expresso
no documento;

b) Balanco patrimonial e demonstra¢cfes contdbeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacéo
financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisorios.

4.8.1. Os balancos patrimoniais e demonstracdes contabeis, encerrados ha
mais de 3 (trés) meses anteriores a data marcada para a abertura da licitacéo,
poderao ser atualizados pela variacao “pro-rata tempore” do IGP-M.

4.8.2. A licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda nao tenha
balanco patrimonial e demonstracdes contabeis encerradas, devera substituir a
exigéncia de que trata a alinea “b” do item 4.8 por demonstra¢cdes contabeis
envolvendo seus direitos, obrigagfes e patrimdnio liquido relativos ao periodo
de sua existéncia.
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4.8.3. A comprovacao da boa situacdo financeira da licitante sera feita por
meio de avaliagédo, conforme o0 caso:

a) do balanco referido na alinea “b” do item 4.8, cujos indices de Liquidez
Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes
da aplicacdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG = e e >1
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
SG T >1
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LC = - >1
Passivo Circulante

b) das demonstragdes contabeis referidas no item 4.8.2, cujo indice de
Solvéncia, obtido conforme a férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um
(>ou=1):

Ativo Total
S = >ou=1
Passivo Exigivel Total

4.8.4. Os indices de que tratam as alineas “a” e “b” do item 4.8.3 serdo
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
mediante sua assinatura e a indica¢cdo do seu nome e do numero de registro
no Conselho Regional de Contabilidade.

4.8.5. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um) no
calculo de quaisquer dos indices referidos na alinea “a”, ou menor que 1 (um)
no calculo do indice referido na alinea “b”, ambas do item 4.8.3, devera incluir
no Involucro n°® 1 comprovante de que possui patriménio liquido minimo de R$
95.000,00 (noventa e cinco mil reais), valor esse equivalente a 10% (dez por
cento) do valor estimado da verba de publicidade a ser aplicada na futura
contratacao.

4.9 - DOCUMENTO D-9

A licitante devera apresentar expressamente declaracdo de que: ndo esta impedida
de contratar a Administragcdo Publica, Direta e Indireta; que ndo foi declarada
inidénea pelo Poder Publico, de nenhuma esfera; que ndo existe fato impeditivo da
habilitacdo; que ndo possui proprietarios titular de mandato eletivo e que néo
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emprega trabalhador nas situagdes previstas no inciso XXXIIl, do art. 7° da
Constituicao, conforme modelo constante do Anexo VI deste Edital.

4.10 - Os documentos juridico-fiscais e econdmico-financeiros que dependem de
prazo de validade, e que ndo o contenha especificado em seu corpo, em Lei ou
neste Edital, somente serdo considerados aceitaveis se expedidos, no maximo, até
60 (sessenta) dias anteriores a data de abertura desta licitacéo.

5 - DA PROPOSTA TECNICA

A Proposta Técnica devera ser apresentada nos Envelopes “1”, “2” e “3” na forma
prevista
no item 3 e subitens e devera atender os requisitos abaixo:

5.1. — PLANO DE COMUNICACAO NAO IDENTIFICADO - Envelope “1”

5.1.1. Para efeito de avaliagdo a licitante devera apresentar uma campanha
simulada de acordo com o Briefing, com verba de R$ 80.000,00 (oitenta mil reais)
e duracdo de 30 (trinta) dias.

5.1.2. O “Plano de Comunicacdo — Nao ldentificado” devera ser apresentado em
envelope que NAO identifique a licitante, nem mesmo em seu contetido, na forma do
item 3 e seus subitens, deste Edital, ter suas paginas numeradas sequencialmente e
ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, utilizando fonte Arial, tamanho 12
(doze).

As pecas que integram o “Plano de Comunicagao” deverao estar acondicionadas em
embalagens adequadas as caracteristicas do Envelope “1”, desde que inviolaveis,
quanto as informacdes de que tratam, até a abertura do correspondente envelope.

5.1.3. O “Plano de Comunicag&o” consistira em quatro quesitos, a saber:

5.1.4. PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela licitante com base no Anexo
IV deste Edital - Briefing, que devera compreender os seguintes subquesitos:

| - Raciocinio Basico: texto em até 4 (quatro) laudas, em que a licitante
demonstrara seu entendimento sobre as informagdes apresentadas no Briefing;

Il — Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto em até 4 (quatro) laudas, em que
a licitante apresentara e defendera o conceito e o partido tematico que, de acordo
com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucéo do problema
especifico de comunicacéo e defendera essa opcéao;

a) Apresentara e defenderd os principais pontos de estratégia de comunicacéo
publicitaria sugerida para a solugdo do problema especifico de comunicacgao,
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especialmente o que dizer, a quem dizer, quando dizer e que instrumentos,
ferramentas e meios de divulgacéo utilizar.

Il - Ideia criativa:

a) texto em que a licitante se limitara a apresentar a estratégia de comunicacao
publicitaria, expressa sob a forma de uma reducéo de mensagem, que pode ou nao
conter um slogan passivel de ser utilizado em a¢des de comunicacdo do CFN;

b) como parte do quesito Ideia Criativa, a licitante apresentara campanha publicitaria
com exemplos de 5 (cinco) pecas que corporifiguem objetivamente a proposta de
solucdo do problema especifico de comunicacdo e demonstrem sua harmonia com a
reducdo de mensagem de que trata a alinea anterior - Os exemplos de pecas podem
ser apresentados sob a forma de roteiro, layout, story-board impresso, ou “monstro”
de peca de internet ou “monstro” de peca de radio, com ou sem musica, limitados a
uma pecga para cada meio (convencional ou ndo convencional) de veiculacdo
tradicional proposto pela licitante; se apresentados como parte de um kit serao
computados individualmente no limite citado neste.

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) texto com até 2 (duas) laudas escritas (sem contar as artes) em que, de acordo
com as informacgdes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos
prioritarios da campanha (na elaboracéo das tabelas, planilhas e gréficos integrantes
do plano de midia e ndo midia, os proponentes poderéo utilizar as fontes tipograficas
que julgarem mais adequadas para sua apresentacédo, a inclusdo de tabelas n&o
serdo computadas no total de laudas mencionado no Plano de Comunicacéo).

b) simulacdo de plano de distribuicio das pecas da campanha publicitaria
mencionada na alinea “b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 2
(duas) laudas com a explicitacdo das propostas adotadas, valores de producao e de
veiculacdo e mais suas justificativas - da simula¢do devera constar um resumo geral
com informacdes sobre, pelo menos: o periodo de veiculagéo; os valores (absolutos
e percentuais) dos investimentos alocados em midia, separadamente por meios; e
os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca,
separadamente, de midia e de ndo midia.

c) No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

d) Na simulacdo do plano de distribuicdo de pecas previstas na letra “b” do item
acima:

d 1) os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;
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d 2) deve ser desconsiderado o repasse do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/65;

d 3) devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.

5.2 - DO PLANO DE COMUNICACAO - Identificado — ENVELOPE “2”

O Envelope “2” devera ser apresentado conforme item 3.1 letra “b” deste Edital, com
data e assinatura na ultima pégina e rubrica nas demais, nas mesmas dimensdes
do Envelope “1” contendo os mesmos quesitos acima, de igual teor e forma, mas
sem os exemplos de pecas relativas a Ideia Criativa.

5.3 - DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, ~REPERTC')RIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO — ENVELOPE “3”

A “capacidade de atendimento, o repertério e os relatos de solu¢cdes de problemas
de comunicagédo” deverao ser apresentados na forma do item 3.1 letra “c” deste
Edital, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras.

5.3.1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: sera feita mediante a apresentacdo de
Declaragao contendo os seguintes dados:

| - relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da
apresentacao dos documentos de habilitacdo, com a especificacdo do periodo de
atendimento de cada um deles, bem como os respectivos ramos de atividades,
produtos e servigos;

Il - a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacao e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposi¢ao
da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,
criacdo, producéo de radio e TV, producéo gréfica, midia e atendimento;

lll - as instalacdes, a infra-estrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execucao do contrato;

IV - a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem
cumpridas pela licitante, na execug¢do do contrato, incluidos os prazos a serem
praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de
campanha e na elaboracéo de plano de midia;

V - a discriminagdo das informagbes de comunicagdo e marketing que colocara
regularmente a disposicdo do CFN, sem 6nus adicional, durante a execucédo do
contrato;
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VI - comprovacao de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel
em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da licitacdo, mediante
apresentacao de:

a) declaracdo ou atestado de experiéncia anterior similares ao objeto desta
concorréncia, fornecida por cliente que tenha sido ou esteja sendo atendido pela
licitante; e

b) declaracbes ou atestados de veiculos de comunicacdo, sendo um de televiséo,
um de portal da internet, um de radio e um de jornal ou revista, contendo
informacdes quanto ao desempenho da licitante nas relagbes com os veiculos
declarantes;

5.3.1.1 - Declaracao de, caso venha a ser declarada vencedora do certame, possuira
escritério na cidade de Brasilia, seja proprio ou em parceria com terceiros, e
estrutura minima de atendimento ao CFN, quanto ao objeto da licitacdo, subscrita
por representante legalmente habilitado da licitante.

5.3.2 REPERTORIO: apresentacdo de um conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados/expostos pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas memaorias
técnicas, nas quais se incluira indicagdo sucinta do problema que a peca se propds
a resolver, atendidos os critérios dos itens seguintes.

| - Poderdo ser apresentadas até cinco pecas, independentemente do meio de
divulgacao,
do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas a partir de 2007;

Il - Cada peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da licitante, titulo, data
de producéo, periodo de veiculagdo e mengéo do veiculo que a divulgou;

lIl - Os videos, os spots e/ou jingles poderdo ser fornecidos em DVD ou CD; as
pecas de internet, em CR-ROM ou CD-ROM com simulador de navegacao; as pecas
graficas em proporcdes reduzidas que preservem suas dimensdes originais e sua
leitura;

IV - As pecas apresentadas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pelo CFN.

5.3.3. RELATOS DE SOLU(;@ES DE PROBLEMAS DE COMUNICAQAO: deverao
ser apresentados até dois “cases” veiculados ou expostos a partir de 2007 e com o
visto/carimbo do cliente, identificando cargo e nome do declarante, relatando, em no
maximo duas laudas cada, solucdes de problemas de comunicacéo, formalmente
referendados pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusdo de até cinco
pecas, independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca,
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para cada relato, fornecidas conforme estabelece o inciso Il do item 5.3.2 acima. Os
relatos apresentados nao podem referir-se a solugdes de problemas o CFN.

5.3.4. As pecas que integram o item 5.3.2 devem ser adaptadas as dimensdes do
envelope de n° 3, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que tratam, até a
abertura do mesmo.

5.3.5 A critério do CFN, as campanhas publicitarias da Proposta vencedora poderéo
ou nao vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificacdes, na vigéncia do
contrato.

6 - DA PROPOSTA DE PRECOS — ENVELOPE “4”

6.1. A “Proposta de Precos” devera conter os seguintes documentos, assinados por
gquem detenha poderes para representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificados e conforme item 3.1 letra “d”:

6.1.1. - PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORAQAO, devendo ser
preenchida apenas com as informac¢des constantes do Anexo lll.

6.1.2. - DECLARACAO NA QUAL A LICITANTE ESTABELECERA OS
PERCENTUAIS MAXIMOS A SEREM PAGOS PELO CFN, indicando nome ou
razdo social do licitante, numero do CNPJ, endereco completo, telefone, fax e
endereco eletronico (e-mail), bem como assinatura, nome do representante, CPF,
identidade, domicilio e cargo na empresa:

| - a atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e
som de voz, na reutilizacdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente pactuado,
entendido que o valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
méaximo a variacdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo
original dos direitos;

Il - aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas,
incorporadas a pecas, sobre o valor original da cessdo desses direitos, na
reutilizacdo das pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o
valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos
0S precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo a variagao do
indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio
Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.

6.1.3. - DECLARACOES RELATIVAS A QUESTAO DOS DIREITOS AUTORAIS,
estabelecendo:

| - A cessao, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das ldeias (incluidos
0os estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de
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publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia
do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracgéo adicional ou especial,
mesmo apos a vigéncia do contrato;

Il - O compromisso de - em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros
- solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos para
execucao do servico, um de cessédo de direitos por tempo limitado e outro de
cessao total e definitiva de tais direitos, para que o CFN escolha uma das
opcoes;

[l - Que - nos casos de cessédo de direitos por tempo limitado - condicionara a
contratacdo de servicos com terceiros por periodo minimo de doze meses e que
utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao;

IV - O compromisso - quando o CFN optar pela execugao dos servicos com a cessao
total e definitiva - de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para
a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servigos, clausulas
escritas que:

a) Explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos,
ai incluidos a criacao, producéao e direcdo, a composicado, arranjo e execucao de
trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

b) Estabelecam que o CFN, podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacbes, durante a
vigéncia do contrato e mesmo apés seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe
caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;

V - Que considerara como ja incluida no custo de producdo qualquer remuneracao
devida a terceiros em decorréncia da cesséo de direitos, por tempo limitado ou total
e definitiva;

VI - O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producédo de pecas, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s)
consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos;

VII - O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens,
documentarios e outras, que nao impliqguem direitos de uso de imagem e som de
voz, clausulas escritas estabelecendo:

a) Que serdo entregues ao CFN uma coépia finalizada em CD e/ou DVD, de todo
material produzido;
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b) A cessao dos direitos patrimoniais de uso desse material ao CFN, que podera, a
seu critério, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
com ou sem modificacdes, durante a vigéncia do contrato a ser firmado e mesmo
apos o seu término ou eventual rescisdo, sem que caiba ao CFN qualquer 6nus
perante os cedentes desses direitos;

c) Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre
considerada como j& incluida no custo de producdo;

d) O compromisso de sempre negociar as melhores condi¢cdes de precgo, até os
percentuais maximos constantes das declaracdes referidas nos itens | e Il do
subitem 6.1.2. e 6.1.3, para os direitos de imagem e som de voz (atores e modelos)
e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacbes de pecas publicitarias do
CEN.

6.2. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao Ihe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
excecao, sob a alegagéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

6.3. A “Proposta de Precos” devera conter declaracdo do prazo de validade, que ndo
poderda ser inferior a 60 (sessenta) dias corridos, a contar da data de sua
apresentacao.

6.4. A prestacdo de informacdes inveridicas ensejara a desclassificacdo automatica
da proposta.

6.5. E facultado & Comisséo, durante a fase de julgamento das propostas, o direito
de solicitar esclarecimentos adicionais, bem como promover diligéncias a fim de
assegurar o fiel cumprimento das condi¢des propostas.

7 — DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

7.1 - As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas pela
Subcomissdo Técnica, que ndo podera participar da sessdao de recebimento e
abertura dos envelopes 1 e 3, de carater publico, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus Anexos.

7.2 - Serdo levados em conta pela subcomissao técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

7.2.1 - Plano de Comunicacéao:
| - Raciocinio Basico - a acuidade de compreenséo:

a) Das caracteristicas do CFN e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacao publicitaria;
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b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes do CFN com seus
publicos;

c) Do papel do CFN no atual contexto social, politico e econdmico;
d) Do problema especifico de comunicacdo do CFN.
Il - Estratégia de Comunicacgao Publicitaria:

a) Adequacao do conceito e do partido tematico proposto a natureza e a qualificacédo
do CFN e a sua comunicacgao e/ou a seu problema especifico de comunicacéao;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao do
CFN com seus publicos;

d) A adequacéo da estratégia de comunicacao proposta para a solucao do problema
especifico de comunicacdo do CFN;

e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

[l - Ideia Criativa:

a) Sua adequacao ao problema especifico de comunicacédo do CFN;

b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;
d) A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) Sua pertinéncia as atividades do CFN e a sua inser¢do na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

h) A exequibilidade das pecas;

1) A compatibilidade da linguagem das pecgas aos meios propostos.
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IV - Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos dos
publicos prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecgas;

d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso de
recursos proprios de comunicacéo do CFN;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia evidenciada no plano simulado
de distribuicdo de pecas;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
7.2.2 - Capacidade de Atendimento:

| - A adequacao das qualificacdes a estratégia de comunicacéo publicitéria proposta,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros técnicos;

Il - A adequacdo das instalacbes, da infraestrutura e dos recursos materiais
disponiveis durante a execucdo do contrato e a qualificacdo dos profissionais que
estardo a disposicao para a execuc¢ao do contrato;

Il - A relevancia e a utilidade das informacfes de marketing e comunicacéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que serdo
colocadas regularmente a disposicdo do CFN, sem Onus adicional, durante a
vigéncia do contrato;

IV - A operacionalidade do relacionamento entre o CFN e a licitante, esquematizado
na proposta.

7.2.3 — Repertorio:

| - A Ideia criativa e sua pertinéncia,

Il - A clareza da exposicao do problema publicitario;

[Il - Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao;
IV - Relevancia dos resultados apresentados;

V - Qualidade da execucao do acabamento.
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7.2.4 - Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacao:
| - Concatenacéo légica da exposi¢ao;

Il - Evidéncia de planejamento publicitario;
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[Il - Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao;

IV - Relevancia dos resultad

0s apresentados.

7.2.5 Os aspectos a serem avaliados e a pontuacdo maxima observaréo o seguinte:

QUESITOS

ASPECTOS  AVALIADOS E
PONTUAGAO MAXIMA

PONTUACAO

PLANO DE COMUNICACAO

1 - RACIOCINIO BASICO
Texto de até 4 (quatro) laudas
em que o licitante explicite seu
conhecimento geral sobre o
CFN e entendimento

a) Das caracteristicas do CFN e das suas
atividades que sejam significativas para a
comunicacdo publicitaria. Maximo 5
pontos.

b) Da natureza, da extensdo e da
qualidade das relag6es do CFN com seus
publicos. Maximo 5 pontos.

c) Do papel do CFN no atual contexto
social, politico e econdmico. Maximo 5
pontos.

d) Do problema especifico de
comunicacao do CFN. Maximo 5 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONT

0S)

2 — ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO

Texto de até 4 (quatro) laudas
em que o Licitante exponha o
conceito que, de acordo com
seu raciocinio bésico,
fundamentara a comunicacgéo
do CFN.

a) Adequacgdo do conceito proposto a
natureza, qualificacbes e problemas do
CFN, conforme briefing. Maximo 5
pontos.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia
da argumentacdo apresentada em sua
defesa. Maximo 5 pontos.

¢) A riqueza dos desdobramentos desse
conceito para a comunicagdo do CFN
com seus publicos. Maximo 4 pontos.

d) Adequacdo da estratégia de
comunicacao proposta para a solugéo do
problema especifico de comunicacdo do
CFN. Maximo 3 pontos.

e) Consisténcia légica e pertinéncia da
argumentacédo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagcdo publicitaria
proposta. Maximo 3 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONT

0S)

3 - IDEIA CRIATIVA

Sintese em até 2 (duas) laudas
da estratégia de comunicacéo,
expressa sob forma de

a) Adequacao ao problema especifico de
comunicacdo do CFN. Maximo 3 pontos.

b) A multiplicidade de interpretacfes
favoraveis que comporta, considerados
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reducdo de mensagem.

os objetivos do CFN. Maximo 3 pontos.

c) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagdes.
Maximo 3 pontos.

d) A originalidade da combinacdo dos
elementos que a
constituem. Maximo 3 pontos.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.
Méaximo 3 pontos.

f) Sua pertinéncia as atividades
desenvolvidas pelo CFN e sua insercao
na sociedade. Maximo 1 ponto.

g) Os desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentadas.
Méaximo 1 ponto.

h) A exequibilidade das pecas. Maximo 2
pontos.

i) A compatibilidade da linguagem das
pecas aos meios propostos. Maximo 1
ponto.

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)

4- ESTRATEGIA DE MIDIA E
NAO MIDIA

Texto de até 4 (quatro) laudas
em que a licitante demonstre
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de
publico definidos no briefing

a) Conhecimento dos héabitos de
consumo dos segmentos de publico
prioritarios. Maximo 3 pontos.

b) Capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos. Maximo 3 pontos.

c) Consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas em relacdo as
duas alineas anteriores. Maximo 3
pontos.

d) Pertinéncia da midia escolhida,
oportunidade e economicidade no uso
dos recursos proprios de comunicacao do
CFN. Maximo 3 pontos.

e) Economicidade da aplicacdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo de pecas. Maximo 2
pontos.

f) Otimizacdo da midia segmentada,
alternativa e de massa. Maximo 1 ponto.

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Avaliacdo da qualificacdo e
quantificacdo dos profissionais
disponibilizados para a
execucao do contrato;
infraestrutura e recursos

a) Adequacdo das qualificacdes a
estratégia de comunicagcdo publicitaria
proposta, considerada, nesse caso,
também a quantificacdo dos quadros
técnicos. Maximo 3 pontos.
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materiais e atendimento de | b) Adequacdo das instalacdes, da infra-
prazos para execucdo das | estrutura e dos recursos materiais
obrigacdes contratuais. disponiveis durante a execugcdo do
contrato. Maximo 2 pontos.

c) A relevancia e a utlidade das
informacdes de marketing e comunicagéo
que serdo colocadas regularmente a
disposicdo do CFN, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato. Maximo 2
pontos.

d) A operacionalidade do relacionamento
entre o CFN e a licitante, esquematizada
na Proposta. Maximo 3 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

REPERTORIO

Pecas com apresentacdo | a) Ideia criativa e sua pertinéncia.
sucinta do problema que se | Maximo 2 pontos.

propde a resolver. b) Clareza da exposicdo do problema
publicitario. Maximo 2 pontos.

¢) Consisténcia das relaces de causa e
efeito entre problema e solucdo. Maximo
2 pontos.

d) Relevancia dos resultados
apresentados. Maximo 2 pontos.

e) Qualidade da execucdo do
acabamento. Maximo 2 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

Case histories formalmente a) Concatenacao logica da exposicao.
referendados pelos respectivos | Maximo 1 pontos.
anunciantes. b) Evidéncia de planejamento publicitario.

Maximo 1 ponto.

¢) Consisténcia das relacfes de causa e
efeito entre problema e solucdo. Maximo
2 pontos.

d) Relevancia dos resultados
apresentados. Maximo 1 ponto.

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

TOTAL (MAXIMO DE 100 PONTOS)

hY

7.3. - A nota do quesito corresponderd a meédia aritmética das notas de cada
membro da Subcomisséo concedida a Proposta Técnica.

7.3.1 - A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

7.3.1.1 Se, na avaliacdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a maior e a
menor pontuacdo for maior que 20% da pontuacdo maxima do quesito ou
subquesito, sera aberta discussdo entre todos os membros da Subcomissao para
apresentacao, por seus autores, das justificativas das pontuacdes “destoantes”.
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Caso as argumentacdes ndo sejam suficientes ao convencimento dos membros da
Subcomisséo, os autores reavaliardo suas pontuacoes.

7.3.1.1.1 Caso os autores das pontuacOes destoantes nao adotem novas
pontuacdes, deverdo registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera
ser assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor 0
processo da licitacao.

7.4 - Sera desclassificada a Proposta que:

| - Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

Il - N&o alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

[l - Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se referem o item 7;
IV - Que incidir nas disposi¢des no art. 48 da Lei n° 8.666, de 1993.

7.5 - Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar a
licitante que tiver obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens 7.2.1 a 7.2.4.

7.6 - Persistindo o empate, a deciséo sera feita por sorteio em ato publico marcado
pela Comissdo Permanente de Licitacdo, cuja data sera divulgada e para o qual
serdo convidadas todas as licitantes.

7.7 - As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissado técnica,
constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em
comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

7.8 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas
Técnicas, a licitante que obtiver a maior pontuacdo na soma das notas dos quesitos.

7.9 - Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a
licitante que tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos itens 7.2.1, 7.2.2, 7.2.3 e 7.2.4.

7.10 - Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em ato publico marcado
pela Comissdo de Licitacdo, cuja data serd divulgada na imprensa oficial e/ou por
outro meio de ampla e comprovada divulgacgéao.

7.11 - A Comisséo de Licitacdo divulgara o resultado da avaliacdo das Propostas
Técnicas via fax-simile ou por outro meio de comunicagéo inequivoca, abrindo-se o
prazo de cinco dias Uteis para interposicao de recursos.

7.12 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da
proxima sessao, para abertura do Envelope “4” - “Propostas de Preco”.
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8 — DA PROPOSTA DE PRECO

8.1 - As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢ges estabelecidas neste Edital e
em Seus anexos.

9 - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

9.1 - A avaliacdo das PROPOSTAS DE PRECO das classificadas tecnicamente se
far4 com atribuicdo de um maximo de 100 pontos, obtido conforme a seguir:

a) 100 (cem) pontos a proposta que oferecer maior percentual de desconto,
incidente sobre os custos internos de producdo da agéncia, apurados em relacao
aos previstos na “Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito
Federal”, deferindo-se pontos proporcionais as restantes, conforme formula a seguir:

P =100 x VNPDP =
VNMPDP

onde:

P = Pontuagéo

VNPDP = Valor Numérico do Percentual de Desconto Proposto.

VNMPDP = Valor Numérico do Maior Percentual de Desconto Proposto.

9.2. Serao desclassificadas as propostas que:

9.2.1. Nao atenderem as disposi¢cdes contidas neste Edital;

9.2.2. Apresentarem valor simbdlico, irrisério ou valor zero;

9.2.3. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

9.2.4. Serdo desclassificadas as licitantes que apresentarem percentual de
desconto superior a 30% (trinta por cento) sobre 0s custos internos, baseados
na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal.

10 — DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

10.1 - Serao realizadas cinco reunides publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislacdo em vigor.

10.1.1 - A Comisséo de Licitacdo recebera os 4 (quatro) envelopes integrantes das
“Proposta Técnica” e “Proposta de Pre¢os” por meio do representante legal de cada
licitante, portando seu documento de identidade juntamente com o credenciamento,
colhendo suas assinaturas na lista de presenca.

SRTVS, QUADRA 701, BLOCO |1, SALA 406, CENTRO EMPRESARIAL ASSISCHATEAUBRIAND, BRASILIA DF CEP
70340-906 FONE (61) 3225-6027 FAX (61) 3323-7666 - E-MAIL: cin@cfn.org.br



Pagina 25 de 51

CONSELHO FEDERAL DE NUTRICIONISTAS

10.2 — ApoOs recebidos todos os envelopes de todas as licitantes, eles serdo
rubricados pelos membros da Comisséo e pelos licitantes, ou comissédo por eles
nomeada. A Comissdo de Licitacdo apresentard entdo o Envelope n° 1 aos
representantes das licitantes, facultando-se aos mesmos o seu exame externo, a fim
de que observem se existe algo que identifique a empresa licitante; se presente
algum elemento de identificagdo a Comissdo nédo receberd os demais envelopes da
licitante identificada, registrando-se em ata as anotacfes por acaso existentes.

10.3 — Atendidos os itens antecedentes, sera cumprida a seguinte pauta basica:
a) identificacdo dos representantes das licitantes presentes e;

b) abertura do Envelope n° 1, cujos documentos seréo rubricados pelos membros da
Comisséo de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada e realocados ao respectivo envelope;

c) abertura do Envelope n° 3, cujos documentos seréo rubricados pelos membros da
Comisséo de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada e realocados ao respectivo envelope;

d) informacéo quanto a data, hora e local da proxima reunido publica;

e) os involucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicacéo
publicitaria sé serdo abertos pela Comissdo de Licitacdo se ndo apresentarem
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

e.l) a Comissdo de Licitacdo ndo lancara nenhum codigo, sinal ou marca nos
invélucros padronizados nem nos documentos que compdem a via nao identificada
do plano de comunicacéo publicitaria.

e.2) encerrada a reunido, a Comissdo de Licitacdo repassara a Subcomisséo
Técnica os Envelopes n° 1 e n° 3 e seus conteudos, a quem cabera:

e.2.1) andlise individualizada e julgamento do plano de comunicac¢do publicitaria,
desclassificando as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatdrio, observado o disposto no inciso VI do art. 6° da Lei
12.232/2010;

e.2.2) elaboracdo de ata de julgamento do plano de comunicacédo publicitaria e
encaminhamento a Comissdo de Licitagdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as

fundamentaram em cada caso;

e.2.3) andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informacdes
de que trata o art. 8° da Lei 12.232/2010, desclassificando-se as que desatenderem
quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério;
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10.4 - Elaboracéo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no item 7 deste
edital e encaminhamento a Comissao de Licitagdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso;

10.5 - Realizagdo de sesséo publica para apuracdo do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos Envelopes n°® 2, com a via identificada do plano de comunicacéo
publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e n&o identificadas do plano de comunicacao
publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

c) elaboracdo de planilha geral com as pontuacGes atribuidas a cada um dos
guesitos de cada proposta técnica;

d) proclamacao do resultado do julgamento da proposta técnica, registrando-se em
ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacéo;

10.6 - Publicacdo do resultado geral do julgamento da proposta técnica, com a
indicacao dos proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada
pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 1993;

10.7 - N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e
local para a abertura dos involucros com as propostas de precos, em sessao publica,
obedecendo-se ao disposto no § 2° do art. 46 da Lei n° 8.666, de 1993;

10.8 - Publicacdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo
para interposicao de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109
da Lei n° 8.666, de 1993,

10.9 - Convocacao dos licitantes classificados no julgamento final das propostas
para apresentacdo dos documentos de habilitacao;

10.10 - Recebimento e abertura do involucro com os documentos de habilitacdo dos
licitantes previstos no inciso XI, 8 4° do art. 11 da Lei 12.232, de 2010, em sessao
publica, para analise da sua conformidade com as condi¢cdes estabelecidas na
legislacdo em vigor e no instrumento convocatorio;

10.11 - Decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo dos licitantes previstos nos
termos do inciso XllI do art. 11 da Lei 12.232, de 2010, e abertura do prazo para
interposicdo de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n°
8.666, de 1993;
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10.12 - Reconhecida a habilitacdo dos licitantes, na forma dos incisos Xl, XIl e Xl
do art. 11 da Lei 12.232, de 2010,, serd homologado o procedimento e adjudicado o
objeto licitado, observado o disposto no § 3° do art. 2° da Lei n°® 12.232, de 2010.

11 - DA CLASSIFICACAO

11.1 - O julgamento obedecera ao critério de Téecnica e Preco, nos termos do § 1°,
inciso 11, do art. 45, da Lei n° 8.666, de 1993, combinado com o § 19, Inciso | e § 2°,
Incisos | e Il do art. 46 da mesma Lei.

11.2 - A classificacao das Licitantes far-se-a de acordo com a média ponderada das
valorizagdes das PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO, cujo calculo da Nota Final
— NF obedecera a seguinte formula:

NF = (NPT x 8,0) + (NPP x 2,0) onde:
10

NF = Nota Final.
NPT = Nota da Proposta Técnica.
NPP = Nota da Proposta de Precos.

11.3 - A classificacéo das licitantes far-se-4 em ordem decrescente das Notas Finais,
sendo declarada vencedora a empresa que obtiver maior Nota Final.

11.4 - Serao desclassificadas as Propostas que incorrerem nas situacdes previstas
no art. 48 da Lei n° 8.666, de 1993.

11.5 - O critério de desempate nesta licitagdo seré feito conforme previsto no § 2° do
art. 45 da Lei n°® 8.666, de 1993, e dar-se-a por sorteio, em ato publico, para o qual
serdo convocados todos os concorrentes.

11.6 — A Comisséo de Licitagdo devera comunicar o resultado por qualquer meio que
permita a comprovacao inequivoca do recebimento da informacéao pelas licitantes.

11.7 - Do resultado caberédo recursos fundamentados, dirigidos a Comissao de
Licitacéo,
no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da comunicacao.

11.8 — Néo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Licitacdo
convocara as licitantes classificadas no julgamento final das propostas para
apresentacdo do Envelope n° 5, na data, horario e local designados, sob pena de
desclassificacédo se nao o fizerem.
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11.9 — No local, data, e horario estabelecidos, a Comissao de Licitagcdo, em sessao
publica, recebera os Envelopes de n° 5 e os abrira para analise de sua conformidade
com as condi¢cdes estabelecidas neste edital.

11.10 — Se os documentos de habilitagcdo da licitante classificada em primeiro lugar
no julgamento final atenderem quanto ao exigido, ela sera declarada habilitada e, em
decorréncia, vencedora da licitacao.

11.11 — Caso a primeira classificada no julgamento final seja inabilitada, serdo
abertos, sucessivamente, os Envelopes de n° 5 das demais licitantes classificadas,
por ordem de classificacdo, até encontrar aquela que tenha os documentos de
habilitacdo satisfatorios e que atendam ao exigido, que serd entdo declarada
vencedora do certame.

11.12 — A decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo das licitantes devera ser
publicada, abrindo-se prazo para interposi¢céo de recurso nos termos do art. 11, § 4°,
inciso Xlll da Lei n° 12.232, de 2010.

11.13 — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo,
ou ainda, tendo sido julgados o0s recursos interpostos, o procedimento sera
homologado e adjudicado o objeto licitado a licitante vencedora, conforme
estabelecido no art. 11, § 4°, inciso XIV da Lei n°® 12.232, de 2010.

12 - DA ADJUDICACAO

12.1 - Os servigcos de publicidade objeto da presente licitagdo serdo adjudicados a
primeira classificada.

12.2 - A Adjudicataria terd o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para apresentar a
documentacéo legal e assinar o Contrato.

12.2.1 - Este prazo, a requerimento da Adjudicataria e a critério exclusivo do CFN,
podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo.

12.3. - A Adjudicataria, ndo assinando o Contrato, nem apresentando relevantes
razBes para ndo o fazer, sujeitar-se-a as sang¢des previstas nos artigos 81 e 86 a 88
da Lei n° 8.666, de 1993, e no subitem 20.1.2 alinea "d" deste Edital, assegurada a
ampla defesa.

12.4 - Fica facultado & Administracdo, quando o convocado ndo assinar o contrato
no prazo e condi¢cdes estabelecidos, convocar os licitantes remanescentes, na
ordem de classificagdo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes
propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos precos atualizados de
conformidade com o ato convocatorio, ou revogar a licitacdo independentemente da
cominacdao prevista no art. 81 da Lei n° 8.666, de 1993.
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13 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1 - Das decisdes da Comisséo de Licitacdo cabe recurso administrativo no prazo
de 5 (cinco) dias uteis, contados da data da publicagéo ou da ciéncia do ato.

13.2 - Os recursos serao interpostos de acordo com 0s procedimentos previstos no
art. 109 da Lei n°® 8.666, de 1993, nos seguintes casos:

A - Julgamento das propostas;
B - Anulacao ou revogacao da Licitagéo;
C - Habilitac&o ou inabilitacdo do licitante.

13.3 - O recurso sera dirigido a autoridade superior por intermédio da que praticou o
ato. Esta, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, podera retratar-se ou encaminhar o

recurso a autoridade competente com as devidas justificacdes. A autoridade julgara
0 recurso no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da data do recebimento.

14 - DO CONTRATO
14.1 - O Contrato obedecera ao modelo constante no Anexo V deste Edital.

14.2 - Fardo parte integrante do Contrato, independentemente de transcricdo, o
Edital de Licitacdo e seus anexos.

14.3 — O CFN podera proceder a alteracdes contratuais nas condi¢des previstas nos
artigos 58 e 65 da Lei n° 8.666, de 1993.

14.4 - O Contrato ter4 a vigéncia de 12 (doze) meses, a partir da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos de acordo com
o art. 57, 1l, da Lei 8666, de 1993.

145 — Sao de exclusiva responsabilidade da Contratada os encargos sociais,
trabalhistas, fiscais, comerciais e previdenciarios, decorrentes da execucdo dos
servi¢cos, 0s quais ndo poderdo na hipotese de inadimpléncia do contrato, serem
transferidos a responsabilidade do CFN.

14.6 - O Contrato sera supervisionado e coordenado pela Coordenadora da Unidade
de Imprensa e Comunicac¢do do CFN.

15 - DAS OB RIGA(;OES DA CONTRATADA
Conforme Minuta de Contrato.
16 - DAS OBRIGA(;OES DO CONTRATANTE

Conforme Minuta de Contrato.
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17 — DA FISCALIZACAO DO CONTRATO
Conforme Minuta de Contrato.
18 - DO RECEBIMENTO DOS TRABALHOS

18.1 - Os projetos ou atividades concluidos serdo recebidos pela Unidade de
Imprensa e Comunicacdo do CFN, ficando a CONTRATADA responsavel por
qualquer ajuste que se fizer necessario aos trabalhos.

18.2 - O objeto do Contrato sera recebido nos termos do Inciso |, alinea b, do art. 73
da Lei n° 8.666/93.

19 - DA RESCISAO DO CONTRATO

Conforme Minuta de Contrato.

20 - DAS SANQC)ES EM CASO DE INADIMPLEMENTO
Conforme Minuta de Contrato.

21 - DO PAGAMENTO

Conforme Minuta de Contrato.

22 - DAS DISPOSICOES FINAIS

22.1. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto
ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade
entre as licitantes.

22.2 A Comissédo de Licitagdo podera relevar omissdes puramente formais, nos
documentos e Propostas apresentadas pelas licitantes, desde que néo
comprometam a lisura e o carater competitivo desta licitagdo e possam ser sanadas
no prazo a ser fixado pela Comisséao de Licitacao.

22.3 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito e sera
dado conhecimento das consultas e respostas as demais licitantes que retiraram o
Edital.

22.4 O Conselho Federal de Nutricionistas podera revogar a presente licitagcdo por
razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, ou anula-la por
ilegalidade, de oficio ou por provocagdo de terceiros, mediante parecer escrito
devidamente fundamentado.

SRTVS, QUADRA 701, BLOCO |1, SALA 406, CENTRO EMPRESARIAL ASSISCHATEAUBRIAND, BRASILIA DF CEP
70340-906 FONE (61) 3225-6027 FAX (61) 3323-7666 - E-MAIL: cin@cfn.org.br



Pagina31 de51

CONSELHO FEDERAL DE NUTRICIONISTAS

22.5 Os recursos administrativos eventualmente interpostos de conformidade com
o art. 109 da Lei n° 8.666, de 1993, deverdo ser encaminhados ao Conselho Federal
de Nutricionistas no endereco indicado no preambulo, observados os prazos legais.

22.6 O foro competente para a apreciacdo de quaisquer questdes resultantes
deste Edital € o da Justica Federal, Secao Judiciaria do Distrito Federal.

22.7 Os recursos para custeio das despesas decorrentes do objeto desta licitacdo
correrdo a conta da dotacdo orcamentaria n° 3.132.34.09 do Plano de Contas do
CFN, no exercicio de 2012.

22.8 - Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo |: Carta de Credenciamento;

b) Anexo II: Modelo de Declaracéo de Aceitacdo das Condicbes

c) Anexo lll: Modelo de Proposta de Precos;

d) Anexo IV: Briefing;

e) Anexo V: Minuta do Contrato;

f) Anexo VI: Modelo de Declaracéo de Inexisténcia de Fatos Impeditivos; e
g) Anexo VIl — Termo de Retirada.

Brasilia (DF), 27 de fevereiro de 2012.

NINA DA COSTA CORREA

Coordenadora da Comisséo de Licitagdo
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ANEXO |
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

Local........... ,___ 12012

Comissdo de Licitagdo
Conselho Federa de Nutricionistas (CFN)
REF: CONCORRENCIA n° 001/2012

Prezados Senhores:
Apresentamos 0 SeNhOr .......cccoccveveeceveereeie e , portador do documento de identidade
M. , expedido pelo(a) ................ , € do CPF N , para

representar esta Empresa na sessdo de abertura dos envelopes de PROPOSTAS na
Concorréncia CFN n° 001/2012 e nos demais atos e reunides relacionados a licitagcdo, o qual
esta autorizado e apto a apresentar documentacdo e propostas, participar de sessdes publicas
de abertura de documentos de habilitagcdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis
ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

Nome e assinatura de representante legal da empresa

Nome e endereco da empresa
CNPJ

OBSERVACOES: Este modelo deverda ser reproduzido o mais fielmente possivel,
devendo ser preenchido com as informagdes pertinentes e em papel timbrado ou com
identificacdo inequivoca da Empresa.
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ANEXO I
MODEL O DE DECLARAGAO DE ACEITACAO DAS CONDICOES DE
LICITAGAO E SUBMISSAO ASDISPOSICOESLEGAIS

REF: CONCORRENCIA CFN n° 001/2012.

Declaramos que estamos cientes e aceitamos todas as condi¢fes do Edital de Licitacdo na
modalidade Concorréncia CFN n° 001/2012, destinada a “contratacdo de pessoa juridica de
publicidade’, e que nos submeteremos as disposicies regulamentares e legais sobre a
licitagdo, especiamente o art. 37 da Constituicdo da Republica, aLei n° 8.666, de 1993, a Lei
n° 12.232, de 2010 e pelas demais normas que regem a atividade de Publicidade e
Propaganda’.

Declaramos, ainda, que nos responsabilizamos pela autenticidade e veracidade dos
documentos e informagdes apresentados para a presente licitacéo.

Local.......... , | [2012.

Nome e assinatura do representante legal da empresa

Nome e Enderego da Empresa
CNPJ

OBSERVACOES: Este modelo devera ser reproduzido o mais fielmente possivel,
devendo ser preenchido com as informagoes pertinentes e em papel timbrado ou com
identificacdo inequivoca da Empresa.
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ANEXO I11
MODEL O DE PROPOSTA DE PRECOS

Local........... , | 12012.

A Comissfo de Licitagdo

Conselho Federa de Nutricionistas (CFN)
REF: CONCORRENCIA n° 001/2012

Prezados Senhores,

Encaminhamos a V.Sas. nossa proposta para a prestacéo de servigos de publicidade ao CFN,
objeto da Concorréncia n® 001/2012, tipo Técnica e Preco.

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente desta Concorréncia, serdo cobrados
honor&rios de % ( por cento) incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo
ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°®4.680, de 1965.

A proposta tera vaidade de ..... (.....) dias (no minimo 60 dias), a partir da data de
apresentacdo das Propostas.

O preco proposto contempla todas as despesas necessérias a plena execucdo do servico, tais
como de pessoal e de administracéo, e todos os encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas
etc.) incidentes sobre o0s servicos objeto desta licitacdo, nada mais sendo licito pleitear a esse
titulo.

Desde ja declaramo-nos cientes de que o CFN procedera a retencéo de tributos e contribui¢des nas
situacOes previstas em lei.

Nome e Assinatura do Representante Legal da Empresa
Endereco e CNPJ da Empresa

OBSERVACOES: Este modelo devera ser reproduzido o mais fielmente possivel,
devendo ser preenchido com as informagdes pertinentes e em papel timbrado ou com
identificacdo inequivoca da Empresa.
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ANEXO IV
BRIEFING

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE DO CFN

REF: CONCORRENCIA CFN n° 001/2012

O Conselho Federa de Nutricionistas e os Conselhos Regionais de Nutricionistas realizam
campanhas nacionais com 0 objetivo de destacar a importancia da Nutri¢céo para a promogao
da salide da populagéo e para dar maior visibilidade ao trabalho desenvolvido por seu publico-
alvo: Nutricionistas e Técnicos em Nutricdo e Dietética. Paralelamente as campanhas
nacionais, 0 CFN promove agfes institucionais (seminarios, jornadas de trabalho e encontros)
gue também visam a val orizacdo desses profissionais.

Em 2012, o tema escol hido para a campanha nacional € alimentacéo fora do lar —riscos para
a salde; aimportancia do nutricionista nos estabel ecimentos que oferecem alimentacéo, com
0 objetivo de garantir a seguranca alimentar e nutricional dos individuos; a importancia da
alimentacdo saudavel e sustentavel e de se fazer as refeigdes em casa — tendo como publicos-
alvo a populacéo em geral e os profissionais inscritos no Sistema Conselhos Federal e
Regionais de Nutricionistas (Nutricionistas e Técnicos em Nutricdo e Dietética).

O Conselho Federa de Nutricionistas (CFN) foi criado pelaLei n° 6.583, de 20 de outubro de
1978, regulamentada pelo Decreto n° 84.444, de 30 de janeiro de 1980. E uma autarquia
federal com poder delegado pela Unid&o para normatizar, orientar, disciplinar e fiscalizar o
exercicio e as atividades da profissdo de nutricionista em todo o territorio nacional. O CFN é
0 0rgdo central do Sistema CFN/CRN (Conselhos Regionais de Nutricionistas). O Sistema
CFN/CRN conta hoje com 10 (dez) CRN, com sedes em Brasilia, Porto Alegre, Sdo Paulo,
Rio de Janeiro, Salvador, Recife, Belém, Belo Horizonte, Floriandpolis e Curitiba.

MISSAO DO CEN

Contribuir para a salde da populacdo, assegurando assisténcia nutricional e alimentar, por
meio do exercicio ético de profissionais habilitados e capacitados, como direitos sociais
fundamentai s de todos os cidados.

METAS

O CFN possui como meta transversal de todos os projetos do Plangiamento Estratégico e
Situacional (2009-2012) a valorizacdo das habilidades do Nutricionista e do Técnico em
Nutricdo e dietética, com agbes voltadas para a populagdo em gera e para 0s proprios
profissionais.

Os problemas de comunicagéo atuais sdo: cresce o consumo de alimentos fora do lar bem
como o0 custo desta alimentacdo. Aliado a ma aimentacdo feita fora do lar pode estar o
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aumento de doencas crénicas ndo transmissiveis como a obesidade e a hipertensdo, dentre
outras. Sem tempo ou condi¢hes para se adimentar em casa, as pessoas recorrem a
alimentacdo fora do lar, que em alguns estabel ecimentos é oferecida sem condicdes seguras e
sem atender as necessidades nutricionais dos consumidores, ou sgja, a aimentagdo ndo €
adequada nem balanceada. O custo el evado também traz prejuizos para os consumidores, que
optam por alimentos mais baratos e de consumo rapido, mas sem qualidade; geralmente sdo
ricos em acucar, gordura ou sal. Poucos estabelecimentos que ofertam alimentacdo contam
com nutricionistas para a elaboracdo de carddpios adequados e balanceados bem como
responsaveis técnicos pela seguranca alimentar e nutricional do que ai € consumido. A
alimentacdo fora do lar, se ndo puder ser evitada, deve ser feita com a orientagdo de
nutricionista e em locais que oferecam seguranca alimentar e nutricional.

O nutricionista deve ser visto como a principa referéncia para a aimentacéo saudével e,
consequentemente, para a promocao da salde, tendo no alimento a principal ferramenta paraa
prevencdo de doencas.

DESCRICAO DA ACAO DE COMUNICACAO

CONCEITO PRINCIPAL

A aimentagdo saudavel promove a saide dos cidaddos. O nutricionista € o profissional
habilitado para definir, plangjar, organizar, supervisionar e avaliar as atividades de assisténcia
nutricional, bem como prescrever complementos nutricionais, quando necess&rio, €
estabel ecer dietas e a educacéo nutricional. O técnico tem a funcéo de auxiliar o nutricionista
nesse trabalho. O nutricionista é o profissional habilitado para orientar as pessoas sobre como
terem uma alimentac&io adequada e segura. E importante fazer as refeicfes em casa; caso N&o
consiga, a pessoa precisa optar por alimentos saudavels.

OBJETIVOS

» Despertar a populagdo para um processo de reeducacdo alimentar e aquisicdo de
habitos saudaveis para que possam ter vidas saudaveis a partir da adocéo da alimentacéo
saudavel e, paraisso, entendam que é preciso consultar um nutricionista.

» Despertar nas pessoas 0 prazer de fazer as refeicbes em casa com familiares e
amigos, valorizando o feijdo com arroz, salada crua e carnes magras.

» Despertar nos Nutricionistas e nos Téecnicos em Nutricdo e Dietética a importancia
do seu papel como profissionais fundamentais na promocéo da alimentacdo saudavel e
para a melhoria da qualidade de vida da populacdo, especiadmente, para que possam
orientar adequadamente as pessoas que necessitam fazer a alimentagéo forado lar.

» Despertar nos Nutricionistas e nos Técnicos em Nutricdo e Dietética o interesse
pelas agdes desenvolvidas pelos Conselhos Federal e Regionais de Nutricionistas em prol
da alimentacdo saudavel.

» Despertar nos Nutricionistas e nos Técnicos em Nutricdo e Dietética a importancia
de exercerem sua profissdo com responsabilidade socio-ambiental, a partir de acdes que
visem a sustentabilidade e a preservacdo do meio ambiente, como a coleta seletiva e a
gestdo de residuos, entre outras.
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» Com a promocgao da reeducacdo alimentar e nutricional mostrar para a populacdo
que é possivel prevenir doengas com a alimentagdo saudével.

OBJETIVOSDE COMUNICACAO

» Mostrar os beneficios das habilidades dos nutricionistas e dos técnicos para a promogao da
alimentacdo saudavel e da salde da popul agéo;

» Dar visibilidade, principa mente, ao papel do nutricionista nesse processo;

» Dar visibilidade a preocupacdo social dos Conselhos Federa e Regionais de Nutricionistas
com a saude da popul agéo.

PUBLICO-ALVO

» nutricionistas, técnicos em nutricdo e dietética e populacdo em geral.

AREA DE ATUACAO DO CEN

» Todo o Brasil.

» NUmero de nutricionistas e de técnicos em todo o Pais até dezembro de 2011:
aproximadamente 80 mil.

» Verbadisponivel: R$ 1.010.250,00 (um milhdo dez mil e duzentos e cinquentareais).

PRINCIPAISACOESE PRODUTOS

» CAMPANHA PUBLICITARIA

Plano de midia, abrangendo a utilizacdo de veiculos de massa e segmentados, de
acordo com os publicos-alvo a serem atingidos.
Criacao de pecas direcionadas a cada um dos publicos de interesse do CFN.
Definir cronograma das atividades da campanha.
Criacao de pecas para agdes extra campanha promovidas pelo CFN, mas que tém o
objetivo dereforcar as agdes da campanha nacional.

DADOSADICIONAIS

Em 2010, a alimentacéo fora do lar representou 31% nos gastos com refeicdes e este setor
movimentou cerca de 73 bilhdes de reais.

Nos mais de 1,4 milhdes de estabelecimentos de alimentacdo existentes no Pais, segundo
dados da Associacdo Brasileira das Industrias de Alimentagdo (ABIA), a presenca do
nutricionista ainda é reduzida. Nos locais em que a alimentacdo € ofertada para a populacéo, a
atuacdo do nutricionista faz a diferenca, pois este profissiona é habilitado para elaborar
cardépios, plangar, organizar, dirigir, supervisionar e avaliar os servigos de alimentacéo e
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nutricdo. Realizar assisténcia e educacdo nutricional da coletividade ou individuos sadios ou
enfermos em institui¢cdes publicas e privadas (Resolugcdo CFN n° 380/2005).

Na midia, o nutricionista estd ganhando espago, mas a populacdo ainda ndo o vé como
referéncia para a melhoria de sua qualidade de vida. O nutricionista possui habilidades que
podem promover a salde combatendo doengas cronicas ndo-transmissiveis como a
hipertensdo, o diabetes, a anemia, a obesidade, entre outras. O nutricionista precisa tornar-se
referéncia quando o assunto for alimentacdo e salide.

Mariado Socorro Aquino Custédio
Coordenadora da Unidade de Imprensa e Comunicagéo
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ANEXO V
MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO N° xx/2012
PROCESSO LICITATORIO: Concorréncia CFN n° 001/2012
AREA INTERESSADA: Presidéncia do Consadho Federd de

Nutricionistas e Coordenacéo da Unidade de
Imprensa e Comunicagéo.

ATO DE AUTORIZACAO:

DASPARTES:

| - CONSELHO FEDERAL DE NUTRICIONISTAS, autarquia federa de fiscalizacdo
profissional regida pela Le n° 6.583, de 20.10.1978, inscrito no CNPJ sob o n°
00.579.987/0001-40, com sede no SRTV/Sul, Quadra 701, Conjunto L, N° 38, Sala 406,
Edificio Assis Chateaubriand, em Brasilia (DF), representado neste ato pela Presidente,
Rosane Maria Nascimento da Silva, portadora da Carteira de Identidade n® 1240922, expedida
pela SSP/PE, e do CPF n° 244.189.351-34, e pela Tesoureira, Ana Maria Caldbria Cardoso,
portadora da Carteira de Identidade n°® 5991640, expedida pela SSP/PA, e do CPF n°
097.108.332-00, doravante designado CFN ou CONTRATANTE;

Il — xxxxxx, inscrita no CNPJ sob 0 n° xxx, com sede em XxxXx, representada neste ato por
representante legal xxx, portador(a) da Carteira de Identidade n° xxx, e do CPF/MF n°® xxx,
com enderego comercia naxxx, doravante designada CONTRATADA;

Resolvem celebrar o presente Contrato, mediante as clausulas e condi¢des a seguir:
CLAUSULA PRIMEIRA - DA REGENCIA

1.1 - O presente contrato tem por fundamento a licitagdo promovida por meio da
Concorréncia CFN n° 001/2012, tipo Técnica e Preco, cujo Edital e Anexos o integram,
independentemente de transcricao.

1.2 - O presente Contrato serd regido pelas disposi¢des do do art. 37 da Constituicdo da
Republica, pela Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e dteracbes posteriores, pela Lei n°
12.232, de 29 de abril de 2010 e pelas normas que regem a atividade de publicidade e
propaganda, em especia a Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965 e o Decreto Federa n°
57.690, de 1° de fevereiro de 1966, bem como pelas clausulas e condigdes deste Contrato e
Seus anexos.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1 - O objeto do Contrato € a prestagdo de servicos profissionais de publicidade ao CFN, nos
termos do Edital da Concorréncia CFN 01/2012.
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2.1.1 — O CFN € o usuario dos servicos objeto deste Contrato.

2.2.2 - Os servicos executados pela CONTRATADA serdo de acordo com as orientactes
expedidas pela Coordenadora da Unidade de Imprensa e Comunicacéo do CFN, a quem
compete a definicéo e fiscalizacdo dos mesmos.

CLAUSULA TERCEIRA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

3.1 — No exercicio de 2012 as despesas decorrentes da execucdo do presente Contrato
correrdo a conta da dotacdo orcamentarian® 3.132.34.09 do Plano de Contas do CFN.

3.2 - Para os exercicios subseguientes a 2012, e desde que hagja renovagdo do Contrato, as
despesas correrdo a conta das Dotagdes Orgcamentarias proprias.

CLAUSULA QUARTA - DASOBRIGACOES DA CONTRATADA
Constituem obrigactes da CONTRATADA:

4.1 - Responder pela correcéo e qualidade dos servigos, ainda que autorizada sua execucao
por terceiros, observadas as normas éticas e técnicas aplicavels;

4.2 - Submeter & Coordenadora da Unidade de Imprensa e Comunicagdo do CFN os trabal hos
a serem executados com 0s respectivos custos, para autorizagdo e aprovagao;

4.3 - Apresentar plano de avaliacdo dos resultados, plangamento de midia e definicdo do
impacto total desgjado e de freqiiéncia de veiculacéo necessaria de cada campanha;

4.4 - Indicar, por escrito, um representante para em seu nome coordenar a execucdo dos
servigos, com poderes para deliberar sobre todas as questes relacionadas com o presente
Contrato;

4.5 - Alocar 0s recursos materiais e humanos necessarios a execucao dos servigos, assumindo
integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer oOnus trabalhistas e
previdenciérios,

4.6 - Responsabilizar-se por qualquer infracdo ao direito de uso de idelas, métodos ou
processos |egalmente protegidos, respondendo por eventuais i ndenizagoes,

4.7 - Responder por eventuais danos causados ao Contratante e a terceiros, decorrentes de
culpa ou dolo de seus prepostos na execucao de servigos contratados, cumprindo-lhe, qguando
envolvidos terceiros, promover em seu proprio nome e as suas expensas as medidas juridicas
ou extrgjudiciais necessarias,

4.8 - Transferir para a Contratante os direitos autorais relativos aos produtos de comunicacéo
e outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, inclusive as pegas publicitérias,
respeitada a legislacéo pertinente;
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4.9 - Responsabilizar-se pelas despesas decorrentes dos encargos sociais, previdenciarios e
tributarios referentes ao pessoal responsavel pela execucdo dos servicos, bem como pelas
despesas com deslocamentos, equipamentos e quaisquer outras que incidam sobre o objeto do
contrato e que ndo constem do preco proposto;

4.10 - Responsabilizar-se pela execucdo dos servicos objeto da licitagdo, sob a superviséo e
coordenagao da Coordenadora da Unidade de Imprensa e Comunicag&o do CFN;

411 - Ndo serda permitido dar em garantia ou vincular, de qualquer forma, total ou
parcialmente, o objeto contratado a qualquer pessoa fisica ou juridica sem a prévia e expressa
autorizagcdo do CFN;

4.12 - Para bens e servicos de valor igual ou superior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na ainea “a@ do inciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a
contratacdo deverd seguir as seguintes regras:

ad) A CONTRATADA deverd efetuar estimativa de pregos para todos os servicos reaizados
por terceiros, submetendo ao CONTRATANTE no minimo 3 (trés) propostas detal hadas com
aindicacdo da mais adequada a sua execugéo;

b) As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado ou com identificacéo
inequivoca da proponente, com a indicagdo completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF,
endereco, telefone, entre outros dados), bem como a identificagdo completa (nome, RG e
CPF) e assinatura do responsavel;

) Juntamente com as propostas deverdo ser apresentados comprovantes de regularidade fiscal
e previdenciéaria das empresss;

d) Na impossibilidade de obtencdo de trés orcamentos, deverd ser apresentada justificativa,
por escrito, que serd submetida a aprovacdo do CONTRATANTE;

€) Recebidas as propostas, sera realizada afericdo da compatibilidade dos precos orgados com
agueles praticados pelo mercado;

f) A CONTRATADA responsabilizar-se-4 por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou
erros na elaboracao da estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos pelo CONTRATANTE;

g) Deverdo ser submetidos a aprovacéo prévia do CONTRATANTE todo e qualquer custo
que ultrapasse 0 orcamento aprovado;

4.13 — Apresentar a0 CONTRATANTE os custos e as despesas de veiculagdo para pagamento
devidamente acompanhados da demonstracéo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes,
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bem como de relatorio de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre
gue possivel;

4.14 — Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pegas
publicitarias produzidas paraa CONTRATANTE, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco)
anos apos a extingdo do contrato;

4.15 — Em nenhum caso sobrepor os planos de incentivos aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando 0s que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados - a infracdo ao disposto neste item implicara na
aplicagao das sancdes previstas no caput do artigo 87 daLe 8.666, de 1993;

4.16 — Manter, durante toda a execugdo do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes
ora assumidas, todas as condic¢des de habilitacéo e qualificacdo exigidas nalicitacéo.

CLAUSULA QUINTA - DASOBRIGACOES DO CONTRATANTE

5.1 Constituem obrigactes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

a) cumprir todos 0s compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;

b) fornecer e colocar a disposicéo da CONTRATADA todos os elementos
e informagdes que se fizerem necessarios a execugdo dos servicos,

C) proporcionar condic¢des para a boa execugdo dos servicos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorérios
devidos a CONTRATADA e as condicdes de contratagéo de fornecedores
de bens e servicos especializados pela CONTRATADA,;

€) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

5.2 - A juizo do CONTRATANTE a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica
gue a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este Contrato podera ou
ndo vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagoes.

5.3 - Compete a Coordenadora da Unidade de Imprensa e Comunicacdo do CFN expedir as
autorizacOes de servicos a Contratada, receber, conferir e atestar as Notas Fiscais / Faturas
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referentes aos servicgos prestados e encaminhé-los ao setor competente do CFN para fins de
pagamento, cumprindo as formalidades legais e contratuais.

5.4 - Para fins de interpretacdo da legislacdo de regéncia, valores correspondentes ao
desconto-padrédo de agéncia pela concepgdo, execucdo e distribuicdo de propaganda, por
ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de publicidade e, em
consequéncia, o0 veiculo de divulgacéo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar
tais valores como receita propria, inclusive quando o repasse do desconto-padrdo a agéncia de
publicidade for efetivado por meio de veicul o de divulgagéo.

CLAUSULA SEXTA —DA FISCALIZACAO DO CONTRATO

6.1 - A Coordenadora da Unidade de Imprensa e Comunicagio do CFN caberd acompanhar,
fiscalizar, receber e atestar a qualidade dos servigos executados pela CONTRATADA.

6.2 - A Coordenadora da Unidade de Imprensa e Comunicacdo do CFN fara avaliagdo
permanente da CONTRATADA a cada trabalho concluido, antes da autorizacdo para
EXEecucao de novo Sservigo.

6.3 - A operacionalizagdo dos servicos por parte da CONTRATADA sujeitar-se-a as seguintes
condicoes:

a - Recebimento de Ordem de Servico especifica, emitida pela Coordenadora da Unidade de
Imprensa e Comunicagdo do CFN, com base na solicitagdo do CFN/Comisséo de
Comunicagao;

b - O custo de servicos de criacéo e arte, além de outros dependera de avaliacéo prévia e de
aprovacéo pela Coordenadora da Unidade de Imprensa e Comunicagdo do CFN, em
conformidade com a“ Tabela do Sindicato de Agéncias de Propaganda do Distrito Federal” e
apropostada CONTRATADA;

b.1 - O custo dos servigos de veiculagdo e aqueles ndo previstos na Tabela do Sindicato
estardo sujeitos a avaliacdo prévia e aprovacdo da Coordenadora da Unidade de Imprensa e
Comunicagdo do CFN, ap6s comprovacdo de que 0 mesmo esta de acordo com 0s precos
praticados no mercado.;

¢ - A Coordenadora da Unidade de Imprensa e Comunicacéo do CFN podera manter servico
de afericdo de custos para avaliar 0s pregos praticados.

6.4 - Caberd ainda a fiscal dos servigos:

a) Levar ao conhecimento da autoridade competente qualquer irregularidade fora de sua
competéncia;

b) Solicitar a CONTRATADA e seus prepostos, ou obter da Administracéo, tempestivamente,
todas as providéncias necessérias a0 bom andamento deste Contrato e anexar aos autos do
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processo correspondente cdpia dos documentos escritos que comprovem essas solicitagdes de
providéncias;

c) Ordenar a CONTRATADA corrigir, refazer ou reconstruir as partes dos servicos
executadas com erros, imperfei cdes ou em desacordo com as especificacoes,

d) Encaminhar & Unidade Contabil os documentos que relacionem as importancias relativas a
multas aplicadas a CONTRATADA, bem como os referentes a pagamentos.

Par agrafo 1°. O acompanhamento e a fiscalizagdo acima ndo excluirdo a responsabilidade da
CONTRATADA e nem conferirdo ao CONTRATANTE responsabilidade solidaria, inclusive
perante terceiros, por quaisquer irregularidades ou danos na execugdo do servigo contratado.

Paragrafo 2°. As determinacfes e as solicitagbes formuladas pelo representante do
CONTRATANTE, encarregada da fiscalizacdo do Contrato, deverdo ser prontamente
atendidas pela CONTRATADA, ou nestaimpossibilidade, justificadas por escrito.

Par agrafo 3°. Para a aceitagdo do objeto, a responsavel pelo acompanhamento e fiscalizacdo
dos servigos, observara se a CONTRATADA cumpriu todos os termos constantes do Edital e
seus anexos, bem como de todas as condi¢des impostas no instrumento contratual.

Paréagrafo 4°. E vedado ao CFN e ao fiscal designado exercer poder de mando sobre os
empregados da CONTRATADA, reportando-se somente aos prepostos e responsaveis por ela
indicados.

CLAUSULA SETIMA - DA REMUNERACAO

7.1. A remuneracdo da CONTRATADA se dara na forma das disposicoes legais aplicaveis a
espécie (Lel 4.680/65 e Decreto Federal 57.690/66), obedecido o desconto concedido na sua
proposta de preco e, ainda, 0 seguinte:

7.1.1 — Pela remunerac&o por servicos prestados conforme os valores previstos na Tabela de
Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, em vigor a época da
prestacdo dos servigos, apos subtraido o desconto concedido na proposta;

7.1.2 — Pelos créditos correspondentes ao “desconto padréo de agéncia’ sobre as veiculagbes
efetivadas, incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a Agéncia a ser
contratada, pelos Veiculos de Comunicacao;

7.1.3 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de produc&o realizada tecnicamente
por terceiros, fornecedores de bens e/ou servicos decorrentes do estudo ou de criacéo
intelectual da Agéncia contratada.

7.2 - Poderdo ser gjustados entre as partes, tomando-se como referéncia as tabelas das
entidades de classe, os honorarios dos servigos especiais que envolvam pesquisas de opinido,
e outras atividades de terceiros permitidas neste Edital .
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7.3 — Pertencerdo a0 CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos pelo veiculo de divulgacdo, com excecao dos frutos resultantes dos planos de
incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo a CONTRATADA.

7.4 - O CFN podera deduzir do montante a pagar os valores correspondentes a multas ou
indenizagOes devidas pela CONTRATADA, nos termos deste Contrato.

CLAUSULA OITAVA - DO PAGAMENTO

8.1 - Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota Fiscal-
Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento fisca do
fornecedor com o comprovante do respectivo servico, serdo liquidados da seguinte forma:

8.2 - Veiculagcdo: mediante apresentacéo dos documentos de cobranca, tabelas de precos dos
veiculos e respectivos comprovantes de veiculacdo, em até trinta dias apdés o més de
veicul acéo;

8.3 - Producéo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apos 0 més de producéo;

8.3.1 - Outros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servigos solicitados,
dos documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos prazos ajustados com o
CONTRATANTE por ocasido da solicitagdo de cada servico.

8.4 - Os documentos de cobranga e demais documentos necessarios ao reembol so de despesas
deverdo ser encaminhados ao endereco da CONTRATANTE, com antecedéncia minima de
dez dias da data do vencimento, dos quais deverdo constar a citagdo ao Contrato n° ....../2012
e amanifestacdo de aceitacéo.

8.5 - Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execucdo dos
servigos acargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados.

8.6 - No tocante & veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, os seguintes
comprovantes:

8.6.1-ParaTV, Cinemae Ré&dio:

a) nas pragas cobertas por servico de checagem: relatério de checagem emitido por empresa
terceirizada;

b) nas pragas ndo cobertas por servigos de checagem:
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bl) comprovante de veiculacdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a
velculagéo; ou

b2) declaracéo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informagdes:
razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracdo, nome do programa, dia e horario da veiculagéo.

8.7 - Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas terceirizadas,
ou fotos das pegas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificagdo do local de
exibicdo, em ambos 0s casos.

8.7.1- Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pegas.
8.7.2 - Midiaimpressa: exemplares originais dos titul os.

8.8 - A CONTRATADA devera apresentar, sempre que se vencerem, Certificado de
Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certidéo
Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos
Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgéos da Secretaria da
Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certiddes negativas
de débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio da sua
sede.

89 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobrangca, o
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceitéla,
com a glosa da parte que considerar indevida.

8.9.1 - Na hipotese de devolucéo, a documentacdo sera considerada como nédo apresentada,
parafins de atendimento das condi¢des contratuais.

8.10 - No caso de eventua falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos previstos, o
valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da
CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com
base na variacéo diariada Taxa SELIC divulgada pelo Banco Central do Brasil.

8.11 - O CONTRATANTE ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com ausénciatotal ou
parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes
deste Contrato.

8.12 - O CONTRATANTE ndo pagard, sem que tenha autorizado prévia e formamente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sgjam ou néo
Institui goes financeiras.
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8.13 - Os pagamentos a terceiros por servigos prestados, incluidos os de veiculacdo, seréo
efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apds a compensacdo bancaria dos
pagamentos feitos pelo CONTRATANTE.

8.14 - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, seréo de sua exclusiva responsabilidade.

8.15 A CONTRATADA apresentara a0 CONTRATANTE um relatério com datas e vaores
dos pagamentos realizados aterceiros, até o dia 10 do més subseqliente.

8.16 - Sobre os valores do fornecimento incidirdo os tributos e demais encargos de
responsabilidade da CONTRATADA.

CLAUSULA NONA - DA PUBLICACAO

O extrato do presente instrumento sera publicado no Diério Oficial da Uni&o, a expensas do
CFN.

CLAUSULA DECIMA - DASALTERACOESCONTRATUAIS

O CFN podera proceder a alteragdes contratuais nas condicfes previstas nas normas de
regéncia do Contrato (cldusula primeira).

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DASINTERRUPCOES DO CONTRATO

Verificando-se caso de forgca maior ou caso fortuito, nos termos do Caodigo Civil, a
CONTRATADA se obriga a comunicar, por escrito, a Coordenadora da Unidade de Imprensa
e Comunicagdo do CFN, a ocorréncia do evento, suspendendo-se suas obrigacfes, enquanto
perdurar tal situacéo.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DASTOLERANCIAS CONTRATUAIS

Qual quer tolerancia por parte do CONTRATANTE na exigéncia do cumprimento do presente
Contrato, ndo constituird novagdo ou extin¢do da respectiva obrigacdo, podendo a mesma ser
exigida a qual quer tempo.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA VIGENCIA

O Contrato tera a vigéncia de 12 (doze) meses, a partir da data de sua assinatura, podendo ser
prorrogado nos termos da L e, se houver interesse das partes.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA RESCISAO

14.1 - Podera ocorrer a rescisdo deste Contrato nos termos das normas de regéncia do
Contrato (clausula primeira). .
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14.2 - Configurada a rescisdo do Contrato, que vigorara a partir da data de sua comunicagdo a
CONTRATADA, esta se obriga expressamente a entregar 0S Servigos inteiramente
desembaracados, ndo criando obstacul os de qualquer natureza.

14.3 - Havendo rescisdo do Contrato, o CFN pagard a CONTRATADA os trabalhos
efetivamente realizados e aceitos pela Coordenadora da Unidade de Imprensa e Comunicagdo
deduzindo do seu valor os débitos apurados afavor do CFN.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DAS SANCOES POR INADIMPLEMENTO

15.1 - Em caso de descumprimento das obrigacbes contraidas neste instrumento, a
CONTRATADA ficara sujeita as penalidades previstas nas normas de regéncia do Contrato
(clausula primeira), em especial nos artigos 81 e 86 a 88 da Lei n° 8.666, de 1993, a critério
da autoridade competente, na seguinte forma:

15.1.1 - Adverténcia;
15.1.2 - Multa, nas seguintes condi¢oes:

a- 0,05% (cinco centésimos por cento) calculada sobre o valor anual do Contrato, incluindo-
se os aditamentos, por dia que exceder a data de conclusdo de cada etapa dos servigos
conforme previsto na Ordem de Servicgo especifica;

b - 5% (cinco por cento) calculada sobre o valor anual do Contrato, incluidos os aditamentos,
no caso de desobediéncia de ordens escritas ou infringéncias de qualquer clausula ou condicéo
contratual para a qual néo esteja prevista multa especia ou, ainda, no caso de reincidéncia de
atraso especificado na alinea anterior;

c - 5% (cinco por cento) calculada sobre o valor anual do Contrato, incluidos os aditamentos,
na hipétese da sua rescisao por motivo imputado a CONTRATADA;

d - 5% (cinco por cento) calculada sobre o valor anual do Contrato, na hipétese da recusa
injustificada em assinar o Contrato;

15.1.3 - Suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com o CFN por prazo néo
superior a2 (dois) anos;

15.1.4 - declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com o CFN, enguanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que sgja promovida a reabilitacéo,
gue sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir o CFN dos prejuizos causados e
apos decorrido o prazo da san¢do aplicada com base no inciso anterior

15.2 - As sang0es serdo aplicadas pelo Presidente do CFN ou por quem este delegar.

15.3 - Em qualquer caso, garantir-se-4 a Contratada a ampla defesa.
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CLAUSULA DECIMA SEXTA - DOS CASOS OMISSOS
Os casos omissos serdo resolvidos por acordo entre as partes e/ou pelalegislacéo aplicavel.
CLAUSULA DECIMA SETIMA - DO FORO

O foro competente para dirimir quaisgquer controvérsias decorrentes deste Contrato é o da
Justica Federal, Secdo Judiciériado Distrito Federal.

E, por estarem assim justos e acordados, firmam o presente CONTRATO, redigido em 2
(duas) vias deigual teor e forma, paraum sb el eito, juntamente com as testemunhas abaixo.

Brasilia(DF), de de 2012.

ASSINATURAS:

CONTRATANTE: CONTRATADA:

Rosane Maria Nascimento da Silva
Presidente do CFN

AnaMaria Caldbria Cardoso
Tesoureirado CFN

TESTEMUNHAS:
Nome: Nome:
CPF: CPF.
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CONSELHO FEDERAL DE NUTRICIONISTAS

ANEXO VI N
MODELO DE DECLARACAO
REF: CONCORRENCIA CFN n° 001/2012

Local............. , | 12012

Comissdo de Licitagdo
Conselho Federa de Nutricionistas (CFN)

DECLARACAO
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Em cumprimento as determinagdes da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteracoes,

DECLARAMOS, parafins de participagdo na Concorréncia acima, que:

1) Nossa empresa ndo estd impedida de contratar com a Administragdo Publica, Direta e

Indireta;
2) N&o foi declaradainiddnea pelo Poder Publico, de nenhuma esfera;
3) Néo existe fato impeditivo a nossa habilitacéo;

4) N&o empregamos menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
nem menor de 16 (dezesseis) anos, nos termos do inciso XX X111 do art. 7° da Constituicdo do

Brasil.

Por ser expressdo da verdade, eu

representante legal desta empresa, firmo a presente.

Local e data

Nomeda Licitante

Assinatura do Representante L egal
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CONSELHO FEDERAL DE NUTRICIONISTAS

ANEXO VII
TERMO DE RETIRADA DE EDITAL

REF: CONCORRENCIA CFN n° 001/2012
Declaro ter retirado copia integral do Edital da Concorréncia CFN n° 001/2012, que tem por
objeto a contratagdo de 1 (uma) agéncia de propaganda para prestacdo de servigos de

publicidade parao CFN.

Declaro ainda ter recebido, neste ato, o envelope padronizado citado no item 3.1 letra“a” do
Edital relativo a esta Concorréncia.

Local e data

Nome, assinatura e CPF do responsavel
DADOS CADASTRAIS:

Empresa

CNPJN®°

Representante Legal

Endereco

N° do fax

N° do telefone

E-mail

OBSERVACAOQ: A falta do preenchimento e entrega deste Termo de Retirada exime a
Comissao de Licitacdo da comunicacdo de eventuais esclarecimentos ou retificagoes
ocorridas no instrumento convocatorio.
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